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1. La publicité 

 En vous appuyant sur les données du tableau ci-contre, 
pourquoi Facebook peut-il se permettre d’afficher sur son site : 
« C’est gratuit (et ça le restera toujours) » sans craindre pour sa 
santé financière ? 
 
 
 
 
 
 
 
 

2. Les abonnements payants 

 
 
 
La plateforme vidéo YouTube propose un accès de base gratuit et un 
accès payant. 
 
 
 Comment des réseaux sociaux gratuits peuvent-ils convaincre 
leurs utilisateurs de payer un abonnement ? 
 
 
 

Ce modèle économique combinant utilisateurs gratuits et payants est appelé freemium. 
 
 
 

3. La publicité ciblée 

Les utilisateurs de réseaux sociaux, lors de l’inscription à ces derniers, fournissent des informations sur leur identité 
mais aussi sur leurs centres d’intérêt, leurs habitudes (likes, amis, abonnements). 

 
 Quel est l’intérêt principal de récupérer ces informations pour la publicité ? 
 
 


